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Gunther Fessen ist international tatig, hat aber seine Heimat immer im Blick

Von Volker Bremshey

HoHENLIMBURG, Die Prisenta-
tion ist perfekt: ,PR-Kon-
zept.com. Ihr Presse- und PR-
Botschafter,” Dahinter ver-
birgt sich kein Unbekannter.
Nicht nur fiir Hohenlimburg,
Denn Gunther Fessen, lang-
jahriger Mitarbeiter und Re-
dakteur der Mediengruppe
WAZ, steht seit Anfang dieses
Jahrtausends als selbststéindi-
ger Unternehmer auf eigenen
Fiilen.

Und dabei kommt ihm sei-
ne duale Aushildung sehr zu-
gute. Denn der heutige PR-Ex-
perte, Fachmann fiir Text und
Konzeption von Web-Porta-
len sowie Unternehmensbera-
ter fiir Krisenkommunikation
begann seine Ausbildung bei
der Volksbank Hohenlimburg
an der GriinrockstraRe.

Obwohl er sich dort sehr
wohl fithlte, wurde ihm
schnell bewusst, dass eine
Bankkarriere nicht das Ziel
seiner beruflichen Laufbahn
werden wiirde.

So schloss sich ein Publizis-
tik-Studium nahtlos an. Paral-
lel dazu die freie Mitarbeit bei
einer Tageszeitung, die in ei-
nem Volontariat mit Uber-
nahme in ein Redakteursver-
héltnis miindete.

So fiihrte 1990 der Weg
zum groRten kommunalen
Kreditinstitut Stidwestfalens,
wo die regionale Pressearbeit
vollkommen neu aufgebaut
werden musste. Mit Gunther
Fessen fand dieses Institut ei-
nen Pressesprecher, der auch

in turbulenten Zeiten nicht .

nur den Medien Rede und
Antwort stand, sondern auch
,nebenbei” ein groRes Jubi-
ldumsevent organisieren
konnte.

Dann ereilte den heute 45-
Jéhrigen der Ruf nach Kaln.
Ein bekannter internationaler
Finanzdienstleister mit 1,8
Millionen Kunden suchte ei-
nen Leiter der Presse- und Of-
fentlichkeitsarbeit. Deshalb
wechselte Fessen von Lenne
und Volme an den Rhein.

Dabei vergaf er seine Ho-
henlimburger Wurzeln nicht.
Doratea und Hans Erkeling
erhielten - auf Vermittlung des
Hohenlimburgers - fiir ihr
Hilfswerk ,Don Bosco Inter-
national” eine Spende in H6-
he eines deutlich fiinfstelligen
D-Mark-Betrages.

Event-Manager

Das neue Jahrtausend
brachte fiir Gunther Fessen
den Einstieg in die Selbststin-
digkeit. Als Interimsmanager
war er gleich zu Beginn zum
Beispiel verantwortlich fiir die
internationale PR-Arbeit ei-
ner luxemburger Fondsgesell-
schaft. Dabei stand er in enger
Kooperation mit dem be-
rithmten Londoner Bankhaus
Rothschild. Seine Fihigkeit

chen PR-Arbeit: Gunther Fessen.

Ein Botschafter fiir Unternehmen und kompetenter Mann in Sa-

als Eveni-Manager stellte er
zudem bei der Organisation
einer multinationalen Invest-
mentkonferenz mit 2000 Teil-
nehmern im ehemaligen Bon-
ner Bundestag unter Beweis.

Eine weitere Herausforde-
rung stellte sich dem PR-Spe-
zialisten in Bremen. Dort war
ein grofler Bau- und Immobi-
lienkonzern in die Schlagzei-
len geraten. Die Vorwiirfe: Be-
stechung beim Bau des Bre-
mer Weserstadions.

»Das waren spannende Mo-
nate”, erinnert sich Fessen an
jenen Skandal, der bundes-
weit fiir Aufsehen sorgte.

Unvergessen bleibt auch
der Anruf eines Redakteurs ei-
nes bekannten Magazins, der
ihm eine ordentliche Summe
bot, wenn er aus dem Nih-
késtchen plaudern wiirde.

Foto: privat

»Die Gespriche waren
schnell beendet”, betont der
PR-Fachmann, das Pressear-
beit und Krisenmanagement
von Vertrauen geprégt sein
miissen.

Denn dieses zahlt sich bei
den Kunden von PR-Kon-
zept.com Fessen aus. Mittel-
stindische Unternehmen aus
der Bau- und Transportbran-
che, aber auch Freiberufler
wie Steuerberater, Rechtsan-
waltskanzleien und Makler
gehoren zu seiner Klientel.
Ebenso ein Finanzdienstleis-
ter in der Domstadt oder die
deutsche Niederlassung einer
englischen GrofRbank. ,Ich
habe ein Netzwerk mit vielen
Partnern aufgebaut, mit Agen-
turen oder Web-Designern.
So ist jedes Problem zu l6sen,
ist jede Aufgabe zu bewalti-
gen,”

PR oft unterschatzt

Eines schreibt Gunther Fes-
sen vielen mittelstdndischen
Unternehmen ins Gebetbuch.
,Die Notwendigkeit von PR-
Arbeit wird insbesondere im
regionalen Bereich unter-
schétzt. Speziell bei herausra-
genden Geschéftsereignissen
oder in Krisensituationen. Je-
des Unternehmen kann sich -
auch kurzfristig - zusammen
mit PR-Konzept.com auf sol-
che auflergewohnliche PR-Si-
tuationen vorbereiten.

Auch die Bedeutung von
der Pressemitteilung macht
Fessen aufgrund seiner Erfah-
rungen deutlich. ,Achtzig
Prozent aller Journalisten hal-

‘ten diese fiir schlecht aufberei-

tet. Sie verpuffen somit wir-
kungslos.”

Deshalb ist es wichtig zu
wissen, welche Inhalte die
Journalisten interessieren, wie
Redaktionen arbeiten, wie ein
guter Presseverteiler aufge-
baut ist und wie Pressemittei-
lungen geschrieben werden.

All das bietet PR-Konzept.
com. Fessen: ,Ich verstehe
mich als Botschafter fiir
(heimische) Unternehmen.”



